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Legislativa

Splnenie legislativnych predpokladov podnikania

Spolo¢nost podnika na zaklade Zivnostenského listu vydaného Zivnostenskym oddelenim
Obvodného uradu v Kosiciach, Hroncova 13 dna 12.0ktobra 2026.

Skutocnosti zapisané v obchodnom registri

P

Oddiel: s.r.o.
Obchodné meno: DeployIT s.r.o.

Sidlo: Moldavska 1, 040 11 Kosice
1CO: 20260022
Deiti vzniku: 12.10.2026

Pravna forma: spolo¢nost’ s ru¢enim obmedzenym

Zakladné imanie: 5 000 € (splatené)

Zakladatel”: Bc. Jakub Szabados

redmet cinnosti:

e Predaj vypoctovej techniky



1. Suméar

DeploylIT s. r. 0. je pripravovana spolo¢nost so sidlom v KoSiciach, ktorej predmetom podnikania
je predaj vypoctovej techniky, tabletov, monitorov, periférnych zariadeni, licencovaného softvéru a
poskytovanie suvisiacich IT sluzieb. Firma bude zakaznikom dodavat’ technické rieSenia podfa ich
potrieb — od beznych kancelarskych a mini pocitacov &i notebookov az po herné zostavy, zalozné
zdroje (UPS), webové kamery a prislusenstvo.

Kru€ovou konkurenc&nou vyhodou firmy bude kombinacia odborného poradenstva, transparentnych
cien, rychlej dostupnosti a servisnej podpory. DeploylT sa zameria najma na malé a stredné
podniky, Zivnostnikov, Skoly, verejné institucie, hra€ov a domacnosti v KoSiciach a na vychodnom
Slovensku. Predaj bude prebiehat prostrednictvom e-shopu, osobného kontaktu a partnerskej
distribucie.

Zakladné imanie vo vyske 5 000 € a finan¢né prostriedky vo vyske 200 000 € z dvoch bezuroénych
bankovych tverov (2 x 100 000 €) umoznia vytvorit’ pociato€ny sklad, vybavit’ servisné pracovisko,
financovat e-shop a zabezpecit dostatoCnu prevadzkovu rezervu. Podnikatel'sky plan predpoklada
postupné budovanie zakaznickej zakladne, dosiahnutie kladného hospodarskeho vysledku uz v
prvom roku a rozSirenie sluzieb o pravidelnu spravu zariadeni a firemnych sieti.



2. Charakteristika firmy

2.1. Historia a su€éasny stav firmy

DeployIT s.r.o. vznika ako novy podnikatefsky projekt v oblasti vypocltovej techniky. Zakladatel
vychadza zo skusenosti a zaujmu o informaéné technolégie a chce vytvorit dostupnu lokalnu
alternativu k velkym internetovym predajcom. Firma bude od zadiatku budovana ako zakaznicky

orientovany podnik s dérazom na spolahlivé rieSenia a dlhodobé vztahy.

Spolo¢nost bude pdsobit v KoSiciach. V uUvodnej faze bude vyuzivat administrativne zazemie,
skladovy priestor a servisné pracovisko. Objednavky budu prijimané online a osobne, pri¢om Cast
sortimentu bude drZzana na sklade a vybrané modely pocitacov, notebookov ¢i prislusenstva z
ponuky centralneho velkoobchodného dodavatela budu obstaravané podla objednavok

zakaznikov.

2.2. Hlavné aktivity

e predaj stolovych, mini a hernych pocitaCov, notebookov a tabletov
e predaj monitorov, webovych kamier, klavesnic, mysi a hernych setov

o dodavka zaloznych zdrojov (UPS), sietovej kabelaze a licencovaného softvéru (Windows,
MS Office, ESET)

o kompletizacia pracovisk na mieru, inStalacia softvéru, konfiguracia a zakladna udrzba

zariadeni
o diagnostika, zaruény a pozarucny servis
e poradenstvo pri vybere techniky pre domacnosti a firmy

e online predaj prostrednictvom e-shopu

2.3. Ciele aplany do buducnosti

o Vybudovat stabilnu zakaznicku zakladriu v KoSiciach a okoli do 2 rokov.

e Dosiahnut priemerny ro¢ny obrat minimalne 500 000 € do tretieho roku.

e Ziskat najmenej 30 pravidelnych firemnych zakaznikov do konca druhého roka.
e Udrzat spokojnost’ zakaznikov prostrednictvom rychleho servisu a odborného

poradenstva.
V dalSom obdobi firma planuje rozsirit' servis o spravu firemnych zariadeni, zalohovanie dat a

zakladnu kybernetickl ochranu. Suc€astou rozvoja bude aj rozSirenie e-shopu, automatizacia

skladového hospodarstva, vytvorenie partnerskej siete a pripadna expanzia na celé Slovensko.
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3. Analyza odvetvia

Odvetvie vypoctovej techniky je charakteristické rychlym technologickym vyvojom, vysokou
konkurenciou a Sirokou ponukou vyrobcov. Dopyt podporuje digitalizacia podnikov, praca na
dialku, modernizacia 8kél a rast vyznamu datovych a sietovych rieSeni. Zakaznici oCakavaju nielen

nizku cenu, ale aj kompatibilitu, dostupnost, zaruku a servis.

Predaj sa uskuto€fiuje najma online, priom vyznam ma aj odborna predajfia alebo servisné
miesto. Distribuény retazec tvoria vyrobcovia, velkoobchodni distributori, predajcovia a koncovi
zakaznici. Prilezitostou pre DeployIT je poskytovat rieSenia na mieru a osobnu podporu, ktoru

velké e-shopy €asto neposkytuju v dostatoénom rozsahu.



4. Analyza vyrobku alebo sluzby

Portfélio DeploylT bude pozostavat z produktov s réznou cenovou a vykonnostnou uroviou.

Zakaznik si bude moct vybrat hotové zariadenie alebo rieSenie zostavené podla konkrétneho

ucelu.

Skupina ponuky

Stolové a herné PC

Notebooky

Tablety

Monitory a webové kamery

Mysi, klavesnice a prislusenstvo

Softvér a IT sluzby

Priklady

Dell Slim ECS1250, HP Elite
Mini 800 G9, Apple Mac mini
M2, iMac, Cubi NUC Al, herné
PC Lenovo LOQ Tower a
OMEN 35L

Dell Pro 14 Essential, ASUS
Zenbook 14 OLED, HP
EliteBook X Gla/HG3a, Apple
MacBook Air/Pro, Acer
Chromebook Plus, Sony VAIO

Apple iPad 11", Apple iPad Air
13" M4, Lenovo Yoga Tab,
Samsung Galaxy Tab S11 Ultra
5G aTab 10.1

Dell UltraSharp 32" 4K, 27"
Philips, 34" Xiaomi Curved
Gaming, Apple Cinema 30";
webkamery Logitech Brio 500,
C920, HP 320/620, Genius
QCam

Mysi Logitech (B100, M650,
G305, MX Master 4), Apple
Magic Keyboard, sety Logitech
MK345, MSI Vigor GK30,
XTRIKE ME, zalozny zdroj
APC Back-UPS Pro 1500, kabel
Gembird RJ45 Cat.6a

Microsoft Windows 11 Pro, MS
Office 2024 pre podnikatel'ov
SK, ESET HOME Security
Premium; predpredajné
poradenstvo, intalacia a servis

Prinos pre zédkaznika

Sporlahlivy vykon pre
kancelariu, podnikanie aj
naro¢ny gaming

Mobilita a vysoky vykon pre
pracu, §tidium aj manazment

Kompaktné dotykove zariadenia
pre terén, Studium a prezentacie

Ergondmia zobrazenia a kvalitny
obraz pre videokonferencie a
home office

Kompletné prislusenstvo,
ochrana pred vypadkom pradu a
sietové prepojenie

Legalne programové vybavenie,
kyberneticka ochrana a
bezstarostna prevadzka

Spoflahlivost bude podporena vyberom overenych znaciek (Dell, HP, Apple, Lenovo, ASUS, Acer,
Philips, Logitech, APC, Microsoft, ESET),

otestovanim zariadeni a jasnymi reklamacnymi podmienkami. Buduci rozvoj ponuky bude

Samsung, kontrolou dodavok, predpredajnym

reagovat’ na nové generacie notebookov, pocitacov a tabletov, energeticku efektivnost a rastuce

poziadavky na kyberneticku bezpeénost a pracu na dialku.
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Priestory, vybavenie a vlastnicke vztahy: Spolo¢nost vyuziva prenajaté prevadzkové priestory na
Moldavskej 1 v KoSiciach, ktoré zahffiaju odbermné a konzultatné miesto, sklad pre obratkovy
sortiment a vybavené servisné pracovisko (diagnostické nastroje, antistatické pracovisko a naradie
na instalaciu, konfiguraciu a udrzbu techniky). Zariadenia, periférie a softvérové licencie nakupuje
spolo¢nost’ z centralneho velkoobchodného e-shopu do vyluéného vilastnictva a koncovym

zakaznikom ich predava s plnou zakonnou zarukou a dafiovym dokladom.



5. Analyza trhu

5.1. Potencialny trh a jeho charakteristiky

Primarnym trhom je KoSice a KoSicky kraj, sekundarnym trhom celé Slovensko prostrednictvom e-
shopu. Trh tvoria domacnosti, Studenti, zZivnostnici, malé a stredné podniky, Skoly a verejné
institucie. Ide o segmenty s opakovanym dopytom po technike, spotrebnom materiali, dopinkoch a

servise.

5.2. Podiel natrhu

V prvych rokoch sa predpoklada regionalny podiel do 1 % v maloobchodnom segmente vypoctove;j

techniky. Ciefom nie je okamzite konkurovat najvacs$im e-shopom objemom, ale vybudovat

profitabilnu poziciu v Specializovanych rieSeniach a firemnom servise.

5.3. Trendy arastovy potencial

e rast prace na dialku a potreby domacej kancelarie

e obnova starSich pocitatov a prechod na moderné mini PC, vykonné notebooky a
systém Windows 11 Pro

¢ rast dopytu po hotovych hernych zostavach, hernych monitoroch a prisluSenstve

o digitalizacia malych podnikov, dopyt po videokonferenénej technike (webkamery),
tabletoch a kancelarskom softvéri

e vyS8Si doraz na energeticku efektivnost, antivirusovl ochranu (ESET) a zalozné

napajanie (UPS)

5.4. Predaj, distriblcia a zisky

Hlavnym kanalom bude e-shop doplneny osobnym poradenstvom. Produkty s rychlou obratkou
budi skladované, ostatné budu objednavané z centralneho velkoobchodného skladu. Hruba
marza sa bude liSit podla sortimentu; pri komodithom hardvéri bude nizSia, pri kompletnych

balikoch pracovisk, prisluSenstve, softvéri a servisnych sluzbach vyssia.



6. Analyza spotrebitela

6.1. Firmy a zivnostnici

Segment tvoria malé a stredné podniky (1 az 50 zamestnancov) a samostatne zarobkovo &inné
osoby z oblasti u¢tovnictva, administrativy, obchodu, projektovania a sluzieb v KoSickom kraji. O
nakupe rozhoduju majitelia firiem alebo IT manazéri (muzi aj Zeny vo veku priblizne 25 — 60 rokov)
s rozpoc¢tom spravidla 800 € az 10 000 € podla rozsahu zakazky. Potrebuju spolahlivé zariadenia,
rychle dodanie, fakturaciu, kompatibilitu a lokalny servis, ktory minimalizuje prestoje a zniZuje

celkové naklady vlastnictva.

6.2. Domacnosti a Studenti

Segment zahffia jednotlivcov, rodiny s detmi, stredoSkolskych a vysokoSkolskych Studentov v
KoSiciach a pracujucich v reZzime home office (Siroka vekova skupina 16 — 65 rokov bez ohladu na
pohlavie). Ide o cenovo citlivejSi segment s rozpoctom zvy€ajne 300 € az 1 000 € na zariadenie.
Hladaju dobry pomer ceny a vykonu, jednoduchy nakup, odbornd pomoc pri vybere a uvodnu

inStalaciu softvéru pre Studijné alebo domace pracovné miesto.

6.3. Hraci a technicki nadsenci

Cielovu skupinu tvoria individualni zakaznici, Studenti, IT Specialisti, grafici a tvorcovia digitalneho
obsahu, prevazne vo veku 15 — 40 rokov so strednym az vy8Sim rozpoctom (1 000 € — 3 500 € za
vykonnu hernu zostavu, profesionalny notebook alebo kompletné pracovisko). O¢akavaju vysoky
vykon, odborné poradenstvo a odladené hotové rieSenie. Su ochotni investovat do vykonnych
hernych PC (napr. OMEN 35L, Lenovo LOQ), vysokofrekvenénych a zakrivenych monitorov,

hernych periférii a profesionalnej predpripravy systému.

6.4. Skoly a verejné institucie

Segment tvoria zakladné, stredné a vysoké skoly, obecné a mestské Urady €i kultirne institacie v
regione, kde o obstaravani rozhoduju riaditelia, hospodari alebo spravcovia IT (vo veku 30 — 65
rokov). Pracuju s pevne stanovenymi rozpoctami alebo grantmi v objeme 2 000 € az 20 000 €.
Rozhoduju sa podla rozpoctu, transparentnych podmienok, zaruky, servisnej dostupnosti a

schopnosti dodat’ vacsi pocet unifikovanych zariadeni v pozadovanom termine.



7. Analyza konkurencie

7.1. Profil konkurentov
Konkurenciu tvoria velké internetové obchody, Specializované lokalne predajne, autorizované
servisné strediska a bazarovy predaj. Velki predajcovia maju vyhodu v objeme a cenach, lokalni

predajcovia v osobnom kontakte a dostupnosti.

Typ konkurenta Silné stranky Slabé stranky Reakcia DeploylT

Velké e-shopy sortiment, logistika, menej osobného odborné riesenia a
ceny poradenstva lokalny servis

Lokalne predajne osobny kontakt, uzsi sortiment sir$i e-shop a
okamzita pomoc konkurencieschopné

ceny
Autorizované servisy  Specializacia, zaruka  orientdcia na viac znaciek a
konkrétne znacky komplexna dodavka
Bazarovy predaj nizka cena neisty pévod a zaruka overeny povod,

testovanie a zaruka

7.2. Hlavni priami konkurenti a podiel na trhu

V segmente predaja vypoctovej techniky pésobi na ciefovom trhu viacero priamych konkurenénych
spolocnosti, ktoré sa odliSuju Sirkou sortimentu, cenovou politikou a rozsahom doplinkovych IT
sluzieb. Ciefom spolo¢nosti DeployIT s.r.o. je ziskat' v priebehu prvych troch rokov priblizne 5 %
podiel v ramci priamej konkurencie Specializovanych predajcov vypoctovej techniky (pri celkovom

regionalnom maloobchodnom podiele do 1 % vratane celoslovenskych e-shopov).



Konkurent Zameranie Silné stranky Slabé stranky

ProTechCentru  Predaj PC zostdv ~ Sirsia ponuka Vyssie ceny servisu,

m, S.r.0. alT hotovych zostav, mensia miera uprav
prisluenstva aktivny marketing na mieru

WhiteHorse Vykonna Kvalitné prémiové  Vyssia cenova

Technology,s.  vypoctova zariadenia, hladina pre

r.o. technika a orientacia na B2B Studentov a
pracovné stanice domacnosti

Kubec Komplexné IT Zameranie na Menej prehl’'adna

Solutions, s.r.0.  rieSenia, hardvér  firemné rieSenia a ponuka pre beznych
a siete technickd podporu  spotrebitel'ov

Procesoria s.r.o. Predaj hernych Specializicia na herné  Mensie zameranie na
PC, monitorov a zostavy a kancelarsky softvér a
hernych periférii prislusenstvo B2B servis

Byteo s.r.o. Online predaj Cenovo dostupné Obmedzené vlastné
notebookov a produkty, moderna servisné a montazne
periférii prezentécia kapacity

7.3. SWOT analyza konkurencie

Silné stranky (S): Etablované postavenie vybranych predajcov na trhu, vybudované dodavatelské

vztahy a Specializacia na konkrétne segmenty (herné PC a periférie, B2B odberatelia).

Slabé stranky (W): Casto chybajlice prepojenie predaja s vlastnym rychlym servisom a
kompletizaciou pracovisk na mieru (vratane instalacie OS a bezpeénostného softvéru), vyssie

ceny doplnkovych sluzieb alebo neosobny pristup pri Cisto internetovom predaji.

Prilezitosti (O): Rastuci dopyt po obnove firemného a Skolského hardvéru, rozvoj prace na dialku

a zvySeny zaujem zakaznikov o odborné poradenstvo pri vybere techniky.

Hrozby (T): Ostra cenova konkurencia pri komoditnom hardvéri, rovnaka zakladna ponuka
centralneho dodavatela pre vSetkych lokalnych predajcov a rychle moralne zastaravanie

skladovych zasob.



8. Marketingovy plan a stratéegia

8.1. Produkt a cenova politika

Ponuka bude €lenena na zakladné, stredné a profesionalne rieSenia. Ceny budu vychadzat z
nakupnych cien, trhového porovnania, nakladov na servis a pozadovanej marze. Pri firemnych

zakaznikoch bude mozné pripravit individualnu cenovu ponuku.

8.2. Predaj a distriblcia

Objednavky buda prijimané cez e-shop, e-mailom a osobne. Expedicia bude realizovana
kuriérskou sluzbou alebo osobnym odberom. Firemnym zakaznikom bude ponuknuta dodavka na

miesto, inStalacia a odovzdanie rieSenia.

8.3. Propagacia

. optimalizovany e-shop a obsahové ¢lanky s odbornymi odporu¢aniami
. socialne siete a platena online reklama podla ciefovych segmentov

. lokalna propagacia v KoSiciach a spolupraca so $kolami a firmami

. odporucaci program a zfavy pre opakovanych zakaznikov

. ukazky zostav a servisnych rieSeni v predajnom priestore

8.4. Servisna a zaru¢na politika
Reklamacie budu rieSené v sulade s platnymi pravnymi predpismi. Firma bude viest servisné
protokoly, informovat zakaznika o stave opravy a pri firemnych zakaznikoch ponukne servisné

baliky s dohodnutou reakénou dobou.



9. Organizac¢na struktira a manazment

9.1. Vlastnicka struktura

Jedinym spolo¢nikom a konatelom spoloCnosti je Bc. Jakub Szabados, ktory vilastni 100 %
obchodného podielu. Zakladné imanie spolocnosti je 5 000 € (splatené v pinej vySke) a na
financovanie rozbehu a prevadzky spolo¢nost’ disponuje dvoma bezuroénymi bankovymi Gvermi
vo vyske 2 x 100 000 € (spolu 200 000 €).

Zakladatel je absolventom bakalarskeho Studia a Studentom inZinierskeho Studia v odbore
Hospodarska informatika na Fakulte elektrotechniky a informatiky Technickej univerzity v KoSiciach
(FEI TUKE). Spojenie odbornych technickych znalosti z oblasti pocitatového hardvéru, sieti a
informacnych systémov s ekonomickym prehfadom mu umoZzZhuje efektivhe zastreSovat
strategické riadenie podniku, vyber produktového portfélia, technické konzultacie pre firemnych

klientov a finanéné planovanie.
9.2. Organiza€né zabezpecenie
Pozicia Hlavné zodpovednosti

Konatel’ strategické riadenie, financie, dodédvatelia
a klicovi zakaznici

Technicky pracovnik diagnostika, montaz, konfiguracia a servis

Obchod a administrativa objednavky, fakturdcia, komunikacia a
marketing

Externy uctovnik uctovnictvo, mzdy, danové a zakonné
povinnosti

9.3. Podporny manazment
Ugtovnictvo a dafiové poradenstvo bude zabezpedené externym uétovnikom. Pravne otazky,
ochrana osobnych udajov a zmluvy budu podla potreby konzultované s externym pravnikom.

Technické skolenia budu zabezpeované dodavatelmi alebo certifikovanymi partnermi.



10. Administracia

Administrativa bude vedena elektronicky s vyuzitim uétovného, skladového a e-commerce
systému. Pristup k udajom bude riadeny podla pracovnych roli a dolezité data budu pravidelne
zalohované. Doklady, objednavky, reklamécie a servisné protokoly budu evidované tak, aby bolo

mozné spatne overit priebeh zakazky.



11. Dopad na zivotné prostredie

Podnikanie v oblasti vypoctovej techniky ma environmentalne dopady najma prostrednictvom
spotreby energie, obalov a elektroodpadu. DeploylT bude uprednostriovat energeticky usporné
zariadenia, minimalizovat zbytoné obaly, triedit odpad a odovzdavat vyradenu elektroniku
opravnenym zberovym miestam. Pri servise bude podporovana oprava a modernizacia zariadeni

namiesto ich pred€asnej likvidacie.



12. Casovy harmonogram

Obdobie
1. — 3. mesiac
4. — 6. mesiac

7.—12. mesiac

2. rok

3. rok

Hlavna aktivita

zaloZenie spolocnosti,
dodavatelia, priestory

e-shop, sklad a
marketingovy Start

budovanie zakaznikov
a servisnych procesov

rozSirenie sortimentu
atimu

sprava IT a expanzia
e-shopu

Vystup

pripravena prevadzka
a zmluvy

spustenie predaja

prvi pravidelni firemni
zakaznici

rast obratu a
regionalnej pdsobnosti
stabilizacia a vyssSia
ziskovost’



13.
13.1.

Rizikové faktory — SWOT analyza

Identifikacia rizikovych faktorov

kolisanie cien a dostupnosti zariadeni v centralnom velkoobchodnom sklade
e silna cenova konkurencia velkych e-shopov

¢ rychle zastaravanie technolégii a skladové straty
e nedostatok kvalifikovanych servisnych pracovnikov

o reklamacie, poSkodenie pri doprave a kybernetické incidenty

13.2.

Pri vyraznom poklese dopytu bude firma zniZovat skladové zasoby, orientovat sa na sluzby s

Scenare pre najhorsi pripad

vy$Sou marzou a obmedzi marketingové vydavky. Pri vypadku dodavatela vyuzije alternativnych
distributorov. Pri nedostatku hotovosti bude prioritou ochrana likvidity, v€asné inkaso pohladavok

a postupné investovanie.

13.3. SWOT analyza

Silné stranky
(Strengths)

Slabé stranky

(Weaknesses)

Prilezitosti

(Opportunities)

Hrozby (Threats)

odborné poradenstvo

a lokalny servis

nova firma bez

historie

digitalizacia malych

firiem a Skol

cenoveé vojny a tlak

na marze

vysoké zakladné

imanie a flexibilita

mensi pociatocny tim

rast servisu, spravy IT

a zalohovania

vypadky
dodavatel'skych

retazcov

kompletizacia

nizsia vyjednavacia

rozSirenie na celé

rychle technologické

pracovisk na mieru a | sila nez velké e- Slovensko zmeny

komplexné rieSenia shopy

kombinacia e-shopu | zavislost od partnerstva a firemné | bezpecnostné

a osobného kontaktu | dodavatelov kontrakty incidenty a
reklamécie




13.4. Kvantitativne a grafické vyhodnotenie SWOT analyzy

Pre kvantitativne vyhodnotenie SWOT analyzy bola kazdému faktoru v ramci prislusnej skupiny
priradena vaha délezitosti (sucet vah v kazdej skupine je 1,00) a bodové ohodnotenie od 1 do 5
(pricom 5 vyjadruje najvyssi vplyv faktora na podnik). Su¢inom vahy a bodového hodnotenia bolo

uréené vazené skoére jednotlivych faktorov a celkové skére skupin.

Skupina a faktor SWOT Véha Body (1-5)  Vazené skore
S1: Odborné poradenstvo a lokalny servis 0,30 5 1,50
S2: Silné finan¢né zazemie (200 000 €) a flexibilita 0,25 5 1,25
33: Kgmpletizécia pracovisk na mieru a komplexné 0,25 4 1,00
riesenia

S4: Kombinacia e-shopu a osobného kontaktu 0,20 4 0,80
Spolu Silné stranky (S) 1,00 — 4,55
W1: Nova firma bez historie a referencii 0,35 4 1,40
W2: Mensi po€iato¢ny tim a kapacita 0,25 4 1,00
W3: Nizsia vyjednavacia sila nez vel’ké e-shopy 0,20 3 0,60
W4: Zavislost’ od externych dodavatel'ov 0,20 4 0,80
Spolu Slabé stranky (W) 1,00 — 3,80
O1: Digitalizacia malych firiem a §kol v regione 0,30 5 1,50
02: Rast dopytu po servise, sprave IT a zalohovani 0,30 4 1,20
0O3: Rozsirenie posobnosti e-shopu na celé 0,20 4 0,80
Slovensko

O4: Partnerstva a firemné servisné kontrakty 0,20 4 0,80
Spolu Prilezitosti (O) 1,00 — 4,30
T1: Cenové vojny a tlak velkych predajcov na 0,35 4 1,40
marze

T_2: Vypadky dodavatel'skych retazcov a kolisanie 0,25 4 1,00
cien

T3: Rychle technologické zmeny a zastaravanie 0,20 3 0,60
zasob

T4: Bezpeénostné incidenty a reklamécie 0,20 3 0,60
Spolu Hrozby (T) 1,00 — 3,60
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Vysledné hodnoty skupin faktorov su: S = 4,55; W = 3,80; O =4,30; T = 3,60. Rozdiel vnutornych
faktorov predstavuje S — W = +0,75 (prevaha silnych stranok nad slabymi) a rozdiel vonkajSich
faktorov je O = T = 40,70 (prevaha prilezitosti nad hrozbami). Vysledny bod sa v grafickom
znazorneni nachadza v favom hornom kvadrante SO, ktory zodpoveda ofenzivnej (rastovej)
stratégii. Spolo¢nost DeploylT s.r.0. by mala vyuZit svoje silné stranky — predovsetkym odborny
lokalny servis, kompletizaciu pracovisk na mieru a silné pociato¢né finanéné zazemie — na aktivne
zhodnotenie trhovych prileZitosti v oblasti digitalizacie firiem a rastuceho dopytu po IT sluzbach.

1
PrileZitosti O (4,30)
SO - ofenzivna stratégia WO - orientacia na prileZitosti

e —

DeploylIT s.r.o.
(S-W=+0,750-T-=+0,70)

Silné stranky S Slabé stranky W
(4,55) (3,80)
0,8 0,4 0,4 08

4
8
ST - defenzivna stratégia WT - anikova stratégia

Hrozby T (3,60)
1

Graf 1: Grafické vyhodnotenie SWOT analyzy spolocnosti DeploylT s.r.o.



14. Finanény plan

Finan¢ny plan predstavuje orientaény podnikatelsky odhad pre prvé tri roky ¢innosti. Spolo¢nost’
ma splatené zakladné imanie 5 000 € (evidované samostatne) a na financovanie pociatoénych
investicii a prevadzky Cerpa dva bezurocné bankové uvery po 100 000 € na dvoch bankovych
uctoch (spolu 200 000 € disponibilnych zdrojov). Skutoéné vysledky budu zavisiet od cien

dodavatelov, rychlosti ziskania zéakaznikov, nakladov na priestory a personal a od vyvoja trhu.

14.1. Zdroje financovania

Zdroj financovania Suma Podiel na rozpocte
Bankovy ucet 1 — bezuro¢ny 100 000 € 50 %

Gver

Bankovy ucet 2 — bezuro¢ny 100 000 € 50 %

Gver

Disponibilné zdroje spolu 200 000 € 100 %

(mimo ZI 5 000 €)

14.2. Planované pouzitie finanénych zdrojov

Polozka Suma Charakter

Pociato¢ny sklad PC, notebookov, tabletov, 80 000 € Obezny majetok (zasoby)

periférii a softvéru

Vybavenie servisného pracoviska, 20 000 € Dlhodoby majetok

diagnostika a regaly

E-shop, uctovny/skladovy softvér a IT 15 000 € Dlhodoby majetok a licencie

infrastruktara

Uprava priestorov predajne a skladu 15 000 € Dlhodoby majetok

Marketing a uvedenie znacky na trh 10 000 € Néklady 1. roka

Prevadzkova penazna rezerva na uctoch 60 000 € Penazné prostriedky na
prevadzku

Spolu 200 000 € 100 % disponibilnych
zdrojov



14.3. Planované vynosy a naklady

Ukazovatel’ 1. rok 2. rok 3. rok
Trzby z predaja tovaru a sluZieb 280 000 € 420 000 € 600 000 €
Néklady na predany tovar a priame naklady 210000 € 315000 € 450 000 €
sluzieb

Hruby zisk (obchodna marza) 70 000 € 105 000 € 150 000 €
Prevadzkové naklady (osobné, najom, rézia, 58 000 € 76 000 € 98 000 €
marketing)

Odhadovany zisk pred zdanenim (EBT) 12 000 € 29 000 € 52 000 €
Predpokladana dan z prijmu (21 %) 2520¢€ 6 090 € 10920 €
Cisty zisk po zdaneni (EAT) 9480 € 22910 € 41 080 €

14.4. Bod zvratu a likvidita

Pri priemernej hrubej marzi priblizne 25 % a fixnych prevadzkovych nakladoch priblizne 58 000 €
ro¢ne vychadza orientacny bod zvratu v prvom roku na urovni priblizne 232 000 € trzieb.
Prevadzkova perniazna rezerva vo vySke 60 000 € sluzi na zabezpecenie plynulej likvidity, krytie
prevadzkovych vydavkov v Uvodnych mesiacoch, preklenutie sezénnosti, oneskorenych thrad

faktir a neoCakavanych servisnych nakladov.

V Kosiciach dna 25.10.2026

DN:
email=jakub.szabados@st

udent.tuke.sk
Datum: 2026.10.25
18:53:26 +01'00'

POPIS: oo s

Bc. Jakub Szabados
Konatel’ spolo¢nosti DeploylT s.r.o.
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